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EVOLUCIÓ DE LA INFORMACIÓ AMBIENTAL 

-La informació ambiental ha estat present des de fa anys, però no havia tingut abans el 
relleu que té ara. Ja es pot equiparar a la d’altres àmbits, o fins i tot per sobre

-Fins ara, l’interès havia estat fruit de grans successos ambientals: 
-1978. Camping Els Alfacs: explosió tipus BLEVE (Boiling Liquid Expanding Vapor 
Explosion) per accident de cisterna amb propilè. 215 morts i més de 500 ferits. 
Repercussió mundial, replantejament de la normativa sobre transport terrestre de 
mercaderies perilloses tant a nivell espanyol com europeu. 
-1986. Txernòbil. Material radiactiu alliberat estimat en 500 vegades major que 
bomba atòmica Hiroshima 45, 31 morts directes, evacuació de 135.000 persones, 
milers de persones afectades a llarg termini, alarma internacional al detectar-se
radioactivitat en diversos països d'Europa septentrional i central. 
-1998. Aznalcóllar. Trencament de la presa de contenció de la bassa de decantació de 
la mina de pirita. Com resultat apareix un important abocament d'aigua àcida i de 
fangs molt tòxics, contenint altes concentracions de metalls pesats, de gravísimes
conseqüències per a la regió. 
-Vessaments: Exxon Valdez (Alaska, 89), Mar Egeo (92), Prestige (Galícia, 02) 

-Hi ha una continuïtat de fons



OFERTA Y DEMANDA DE INFORMACIÓN AMBIENTAL

Porcentaje medio de información ambiental oct97-jun98:
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Evolución de la información ambiental oct97-jun98

Porcentaje medio de información ambiental por medios

A: ABC
B: AVUI
C: El Mundo
D: El País
E: El Periódico de Catalunya
F: El Punt
G: La Vanguardia
H: 5 Días
I: Expansión
J: Gaceta de los Negocios
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La información ambiental debería
tratar principalmente con...

¿Quién influye más en la producción de información ambiental?
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A: Periódicos
B: Televisión
C: Radio
D: Libros y Revistas Especializados
E: Conversaciones Informales
F: Conferencias en Escuelas o 
Universidades

Principales medios de comunicación que usa la 
sociedad para obtener información ambiental

Medios de comunicación que 
proporcionan la información 

ambiental más creíble



ÈXITS I DEBILITATS

ÈXITS

Fites històriques
-1972. Conferència de medi ambient i desenvolupament humà a Estocolm
-1986. Txernòbil
-1986. Conveni de Montreal. CFCs
-1987. Informe Brudtland sobre sostenibilitat
-1992. Rio de Janeiro (bases del Conveni de Canvi Climàtic, Conveni de Biodiversitat, Conveni sobre 
Desertificació, Agenda 21). Salt en la informació i percepció ambiental
-1997. Kioto. Convulsiona les relacions internacionals. Diferent plantejament de les nacions 
desenvolupades per combatre l’efecte hivernacle. Mercat d’emissions
-2002. Cimera de Johannesburg. No tanta repercussió. Més empresarial.

Canvi cultural i ideològic
-Incorporació dels valors del medi ambient a l’economia
-Consciència que els problemes ambientals són trasfronterers (precedent CFCs)
-Recursos són limitats no infinits. Sostenibilitat: no esgotar més recursos que el ritme del que es pot 
restituir, incloure les generacions futures en el repartiment de la valoració de recursos
-Medi ambient com factor que condiciona l’economia (més exigència de qualitat ambiental en aire, 
aigua, residus, substàncies químiques, etc.)
-Cicle de vida dels articles de consum: adjudicar cost econòmic a tot el cicle productiu, matèries primes, 
treball, seguretat social, esgotament recursos naturals, destrucció residu.
-Canvi de fiscalitat, impostos per contaminar, eficiència energètica.



Altres 
-Fenomen Al Gore
-Revolució Kioto: 
-Reducció de gasos comporta un canvi de comportament cultural i un nou model energètic. 
Tots els sectors estan afectats: automòbil, processos productius, energia, edificació, imatge, 
publicitat
-Automòbil: 2012 els cotxes només podran generar un màxim de 120 grams/km de CO2. En 
aquest sector, l’ús de combustible i la generació de CO2 són la base de la competència

DEBILITATS

Els condicionants
-Incertesa científica
-Acords multilaterals
-Percepció pública i el seu efecte sobre la política i l’economia a nivell internacional

ÈXITS I DEBILITATS



Factors inequívocs. Allò que sabem:

Dades dels experts
- L’increment mig global de temperatures des de la meitat del segle XX és molt probable 
que sigui deguda a l’augment observat dels gasos d’efecte hivernacle
-“Molt probable” significa un 90% de possibilitats de que sigui cert. Amb això es marca un 
gran progrés respecte al tercer informe de l’IPCC (International Panel for Climate Change), 
que només fixava aquesta relació com “probable” (del 66% al 90% de certesa).
-És impossible que l’escalfament pugui explicar-se sense els gasos hivernacle

Augment de Temperatures
-La temperatura es va elevar l’últim segle (1996-2005) en 0.74 graus. Es supera l’anterior
recompte d’un segle (1901-2000), quan havia pujat en 0.6 graus. La mitja d’escalfament en 
els darrers 50 anys és de 0.13 graus per decenni, gairebé el doble de la registrada en els 
últims.
-11 dels darrers 12 anys (des del 1995 al 2006) estan entre els dotze més càlids des que van 
començar les mesures el 1980.

Pujada del nivell del mar
-Temperatura mitja de l’oceà fins 3000m ha augmentat i el mar ha absorvit més del 80% del 
calor afegit. Això expandeix l’aigua marina.
-Nivell ha pujat a 1.8 mm/any des de 1961 a 2003, i s’ha accelerat fins 31mm en l’últim 
decenni (93-03), ie., 3mm/any. Pujada total sXX estimada en 0.17m.

CONTRIBUCIÓ POSITIVA A LA PERCEPCIÓ PÚBLICA



Factors equívocs. Allò que projectem:

-La temperatura mitja del planeta pujarà de 2 a 4.5 graus a finals de segle si es dupliquen les 
concentracions de CO2 a l’atmosfera
-El valor més probable és una pujada de 3 graus. No es descarta que sigui entre 1.5 i 4.5.
-El gel de l’Àrtic pot desaparèixer a finals de l’estiu en la segona part del segle XXI
-Expansió de les aigües oceàniques per efecte de l’escalfament i desglaç de Grenlàndia
-La forquilla de nivell del mar més probable se situa entre els 21 i els 48 cm d’elevació de 
les aigües abans que s’acabi el segle, encara que en el pitjor dels casos podria arribar als 59
-Es preveu fenòmens com temperatures extremes, onades de calor o episodis de forta 
precipitació que podrien ser més freqüents.
-És verosímil que els ciclons tropicals, així com els tifons i huracans, siguin més intensos, 
però no necessàriament més freqüents.

CONTRIBUCIÓ NEGATIVA A LA PERCEPCIÓ PÚBLICA



INFORMACIÓ COMUNICACIÓ PERCEPCIÓ

CONEIXEMENT EDUCACIÓ CONDUCTA  

IMPLICACIÓ PARTICIPACIÓ ACCIÓ

PRESA DE DECISIONS



actors de la comunicació
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Els mitjans 







El paper dels mitjans en la definició dels problemes socioambientals

60s: interès problemes socioambientals → advertències i demandes dels 
científics
Paper dels mitjans → eco i transmissió
ONG → Influeixen sobre les decisions i l’agenda del debat, 
poder dels grups de pressió per decidir cobertura mediàtica (a través mitjans)



Els mitjans 

Estableixen l’ordre del dia del debat socioambiental. 

Perquè algunes qüestions formen part de l’ordre del dia i d’altres no? La 
importància dels “esdeveniments clau” més enllà de les fonts creïbles i els 
organismes reivindicatius

Estan influïts pels processos i rutines de producció de noticies

Procés no és unidireccional: Interacció entre fonts i temes i els mitjans, la seva 
organització i les seves pràctiques. Limitacions de la pràctica professional

1. No hi ha reporters especialitzats
2. Notícies adaptades als esdeveniments
3. Tasca periodística: reaccionar front la massa informativa
4. Recursos publicitaris I conflictes d’interessos
5. Equilibri entre reivindicacions conflictives
6. Incertesa científica
7. Aliances polítiques I econòmiques
8. Diferències entre nivell estatal/intl I local/regional
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